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Previously on..

Pasakojau apie 
elektroninius 

leidinius :) 



4P verslo požiūris - galioja :)



V - Viešinimo komunikacija



Viskas eina ta pačia vaga :)

Webinarai

Elektroniniai leidiniai
Turinys

Virtualūs turai

Kitos priemonės

KOMUNIKACIJA



Ok, Dariau, viskas cool, bet 
tai..



TEISINGAS
PAMATUOJAMAS

TIKSLAS
(hipotezių tikrinimui)



- Realus pasirinktoms priemonėms
- Įvertinamos išorinės rizikos
- Įvertinama rinkos būsena, kainų vidurkiai, etc.

- Rezultatai apčiuopiami skaitine išraiška
- Rezultatus galima keisti apimtimi (scaling)
- Galime sieti su pardavimų procesu ir kita 

statistika (pvz. Google Analytics)

- Kryptinga veikla, kombinuojant pasirinktas 
priemones su kitomis marketingo ir įmonės 
veiklomis

- Skaitmeninė rinkodara tampa dalis priemonių 
visumoje

Kaip suformuoti tikslą?

Teisingas

Pamatuojamas

Tikslas



Kokie galėtų būti tikslai?

Komunikacija 
(Daily)

Engagement rate (%)

Reach and Frequency

Turinio KPI Reklamos KPI

Ad Recall Lift (%)

Landing Page Views

Leads / Sales



Kokie galėtų būti tikslai?

Email marketing

Click Rate 
nuorodoms / 

kuponams

Turinio KPI Kampanijos KPI

Open Rate %

Click Rate %



Hipotezė:
Jeigu:
a) Modernizuosime komunikaciją
b) Kalbėsime darbuotojų lūpomis

Tai:
a) Daugės Traffic praėjimų (+5-10% su tuo pačiu sklaidos biudžetu)
b) Gausime daugiau CV ir užklausų (per atskirą Careers polapį, išmatuojamai)



Viešinimas: 
Strategija

1



Kaip atsiranda turinys?

1 2

Komunikacijos 
linijos

Turinys

Strategijoje 
apibrėžiamos temos ir 

potemės, kurias 
plėtojame visus 

metus

Turinys kuriamas 
susiderinant 

išankstinį planą ir 
gamybos mechaniką

3

Turinys 
paskirstomas pagal 
numatytas dienas, 

kanalus, 
kampanijas

Paskirstymas



Stiprybės Silpnybės Galimybės Grėsmės

S. S. G. G. analizė - padeda strateguoti



Stiprybės Silpnybės Galimybės Grėsmės

S. S. G. G. analizė



Stiprybės Silpnybės Galimybės Grėsmės

  Aukštą pridėtinę vertę 
kuriančios paslaugos

Mažai galimybių kurti 
organišką vizualinį identitetą Stiprus ambasadorių turinys Grėsmė likti nesuprastiems

Lankstumas ir 
profesionalumas Stipri konkurencija rinkoje B2B Leads LinkedIn Panašus į konkurentų vizualinis 

identitetas

Plati tikslinė auditorija Prekės ženklo atpažįstamumas Vizualinio identiteto 
sukūrimas

Turinys neatitinkantis kanalo 
specifikos ir auditorijos jame

Aiškiai suformuluoti 
komunikacijos tikslai

Paslaugų specifika kelia iššūkių 
siekiant auditorijos įsitraukimo

Rinkos ekspertų įvaizdžio 
kūrimas

Nepakankamas darbuotojų 
įsitraukimas generuojant turinį 

S.S.G.G. - Pavyzdys
PAVYZDYS



Klausimai, padėsiantys geriau suprasti savo 
stiprybes:

● Kuo esame pranašesni už savo konkurentus?
● Kokie mūsų didžiausi laimėjimai?
● Kaip mus mato klientai?
● Kokie ištekliai įmonę veda į priekį ir yra 

labiausiai patikimi siekiant nusistatytų tikslų?

Klausimai, padėsiantys geriau suprasti savo 
silpnybes:

● Kokias silpnybes mumyse galėtų įžvelgti 
konkurentai?

● Kur jaučiame, kad galėtume tobulėti 
sparčiau?

● Ką neigiamo mumyse įžvelgia klientai ir 
darbuotojai?

● Kokių išteklių trūksta mūsų įmonei, kad 
galėtume pasiekti savo tikslus?

Klausimai, padėsiantys geriau suprasti savo 
galimybes:

● Kokios rinkos tendencijos mūsų veikloje yra 
palankios?

● Kokie išoriniai įvykiai teigiamai veikia mūsų 
potencialą?

● Kokie išoriniai įvykiai/tendencijos yra su 
mumis tiesiogiai susijusios?

● Kaip galime pagerinti vartotojų patirtį, 
tobulindami produktą ar paslaugą, tuo pačiu 
atsižvelgdami į vyraujančią situaciją?

● Ar konkurentai turi silpnybių, kurios jums 
negalioja bei galėtų tapti jūsų galimybėmis?

Klausimai, padėsiantys geriau suprasti 
grėsmes:

● Ar mūsų įmonė gali plėstis ir prisitaikyti prie 
vyraujančių tendencijų, produktą ar paslaugą 
adaptuojant?

● Ką mūsų konkurentai daro teisingai, o mes – 
ne?

● Kokie technologiniai iššūkiai mums gali 
pakenkti?

● Ar rinka, kurioje mes esame, gali plėstis?
● Kas gali paskatinti mūsų įmonės žlugimą? Ar 

tai įmanoma?



LinkedIn asmenys

Karolis Rimkus, Šarūnas Sakalauskas, 
agentūrų pagrindiniai vadovai, 
kūrybos vadovai, aktyvų verslą 

vykdantys asmenys

Facebook grupės

Ieškokite:
Marketingas, eCommerce, 

Skaitmeninė rinkodara

Kitos agentūros

Seku kitų agentūrų turinį, tačiau 
stengiuosi daugiau stebėti vakarų 

rinkos agentūras - Social Media 
Today, Gary Vee ir pan.

Knygos

Nors atrodytų, kad knygos negali 
šnekėti apie ateitį, plėsdamas 

savo žinias kitose temose sugebu 
sukurti originalius sprendimus ir 

naujovišką požiūrį.

Mokymai

Klausau Lynda.com ir kitų 
mokymų platformų, įvairių naujų 

kursų apie tinklus, statistiką, 
strategiją ir taip toliau :) 

Kritiškas mąstymas

Stengiuosi dekonstruoti praktiškai 
kiekvieną matomą turinio vienetą - 
svetainę, Google reklamą, socialinių 
tinklų reklamą ir suprasti, kaip buvo 

pagaminta.

O kaip būti šiuolaikiškiems?



Strategija:
Vartotojo kelionė



Vartotojo patirtis ir polinkis pirkti

1. Ar supažindinau?

Ar vartotojas atpažįsta mano prekės ženklą per 
vykdomą komunikaciją? Ar galėtų apie mano 
veiklą papasakoti draugui teigiamai?

3. Ar suteikiau gerą patirtį?

Ar vartotojas parašė man dėl klaidų procese? Ar 
gerai veikia įsigijimo, aukojimo platformų 
integracija?

2. Ar sudominau? Perka? 

Ar vartotojas toliau reaguoja į mano turinį 
(Engagement), ar juo dalinasi, o galbūt įtraukia 
save į gamybą? O gal iškart perka?

4. Ar vartotojas sugrįš?

Ar vartotojas rekomenduos mane savo draugams? 
Pasidalins geru atsiliepimu, o gal įrašu savo 
paskyroje?
Pakartotinis pardavimas (remarketing po laiko)?



Žinomumas (SEE)
Kasdienis turinys ir jo reklama, kuria siekiame 
supažindinti su paslaugomis ir segmentuoti 

susidomėjusius į šiltas auditorijas

Svarstymas (THINK)

Reklama srautui į puslapį, konkrečias 
paslaugas. Tikslas atvesti, sudominti 

pakankamai, kad X būtų bent jau tarp 
svarstomų pasirinkimų.

Rūpestis (CARE)

Rūpestis žmonėmis, kurie jau įsigijo draudimą. 
Informacija apie tai, kaip pasinaudoti, kokios 

kitos draudimo rūšys gerai tinka kartu. Akcijos.

Veiksmas (DO)

Priklausomai nuo pardavimo būdo tai gali būti 
reklama skirta tiek kontaktams rinkti, tiek 

pardavimams puslapyje generuoti.

Komunikacija: vartotojo kelionė

Rekomendacijos



Strategija:
Strateginė / kūrybinė kryptis



Situacija

Populiariausi automobilių prekės ženklai buvo okupavę 
aiškų būdvardį. Volvo – saugumas, Toyota – patikimumas. 

Mercedes-Benz turėjo prestižą, komfortą.

Ateina iš: 
- Prekės ženklo istorijos
- Pozicionavimo
- Prekės ir paslaugos stiprybių
- S.W.O.T. analizės



2022 komunikacijos tendencijose matome, kad prekės 
ženklų suvokimo diapazonas yra plečiamas. 

BMW pradėjo gaminti ne tik sportiškas, bet ir patogias 
mašinas, elektromobilius. Volvo – sportiškesnes. 

Mercedes-benz neatsilieka ir vartotojams gali pasiūlyti 
platų įvairių automobilių pasirinkimą. 

Situacija



Tikslas

Griauti stereotipą, kad Mercedes-Benz vairuoja žmogus su 
kostiumu.



Žinutė

Mercedes-Benz siūlo platų automobilių asortimentą, 
kuriame sau tinkantį modelį suras kiekvienas. 



Koncepcija

Mercedes-Benz. Visiems ir kiekvienam

Mercedes-Benz. Viskas – visiems

Mercedes-Benz. Kiekvienai dienai



Prekės ženklo orientacija į kokybę niekur nedingsta – The 
best or nothing. Nauju papildiniu siekiama pridėti ir 

įvairovės aspektą, kuriuo pasižymi ne tik gamintojas, bet ir jo 
komunikacija. 

Koncepcija



Komunikacijos 
problema

Komunikacijos 
sprendimas / 

hipotezė

Globalios įmonės įvaizdis atrodo 
per tolimas Lietuvos vartotojui.

  

Rodome skirtingus žmones šalia 
skirtingų modelių. 
Autentiškumas ir 

humaniškumas  – visos 
komunikacijos ašis.

Jeigu rodysime lokalius žmones, svetainės 
lankomumas didės.

  



Strategija:
Ką reiktų nusimatyti?



Šiandienos rezultatai Suvestinė rezultatų, KPI, konversijos matavimas

Bendrų priemonių efektyvumas Svetainės, programėlės, paslaugos kokybės 
įvertinimas

Auditorijos ir rinkos tyrimai Prekės ženklo pozicija rinkoje šiandienai

Ką su šita informacija veikiam? Skaitmeninė rinkodara verslo kontekste

Auditas - kaip šiandienos atspaudas

Šalia mūsų siūlomų priemonių reikėtų žvelgti į prekės ženklo auditą plačiąja prasme.



DARBĄ IR POMĖGIUS KALBĄ IR 
RAKTAŽODŽIUS

Ką šis žmogus dirba, kuo 
domisi, ką skaito, kokius 

YouTube kanalus 
prenumeruoja?

Kaip šis žmogus rašo ir 
kalba? Kokį žargoną ar 

žodžius susijusius su jūsų 
įstaiga ir situacija 

naudoja?

DEMOGRAFINIAI 
DUOMENYS

Kokia šio žmogaus lytis, 
amžius, kur ji ar jis 

gyvena? 

Auditorija - pagalvokime



Portretas 24/35
➔ Vyrai ir moterys.

➔ Amžiaus riba 24-35.

➔ Lokacija: Vilnius, Kaunas, Klaipėda, Šiauliai, Panevėžys, 
didmiesčių rajonai ir mažesni miesteliai.

➔ Išsilavinimas, pareigų sritis: menai, pramogų industrija ir 
žiniasklaida. IT ir technologijų sfera. Verslas ir valdymas.

➔ Platesnis socialinių tinklų išnaudojimas apimantis Facebook, 
Instagram, Linkedin, Twitter, Pinterest.

➔ Laisvalaikis: poilsis su šeima, laikas su draugais. Iškylos 
gamtoje, joga, savęs pažinimo tobulinimo bei kiti kursai, 
skirti 

➔ Domėjimosi sritys: renginiai, naujienos pasauliniu mastu, 
kolegų arba panašiose sferose esančių asmenybių 
pasiekimai. Sveikas gyvenimo būdas, technologijos.

➔ Brandai: GymPlius, iDeal Lietuva, CityBee, iLietuva, Talutti, 
Caffeine, Luminor.

➔ Asmenybės: Mantvydas Leknickas, Motyvuoti Atletai, Tadas 
Vidmantas,  Mantas Stonkus



1

2

Empatija. 
Ko šiuo metu nori jūsų auditorijos narys? 
Su kokiomis problemomis susiduria?

Išskirtinumas. 
Būkite įdomesni už kitus ir jūsų reklamą 
pastebės, o rezultatai - atpigs.

2 svarbūs dalykai, kurių reikės



Mąstymo pavyzdys

Lokacija

Demografija

Psichografija
Panašumas

Affinity
Per URL / UTM 

kartojami veiksmai

Didmiesčiai Lietuvoje

35-54, V/M, interests: 
finansai, teisė

Mėgsta švarų dizainą, 
LinkedIn diskusijas

Perskaito naujienlaiškį 
arba spaudžia ant mūsų 
nuorodos

Similar auditorija

Lookalike auditorija

Remarketingas

Egzistuojantys 
pirkėjai

Taip pat galbūt domisi 
sportu ir sveika 
gyvensena

5% panaši auditorija

Pamatė vieną reklamą, 
pažiūrėjo video

Seka konkurentų 
komunikaciją



Konkurentų paskyrų statistika

LI followers
Engagemen

t rate (LI) 
(%)

Avg. likes Avg. 
Comments

Ads 
running (LI)

FB 
followers

Engagemen
t rate (FB) 

(%)
Avg. likes

Avg. 
Comments

Ads 
running 

(FB)

A 4398 0,5 21,1 1,2 42 2603 1,6 39,8 0,7 3

B 40 - - - - 858 2,1 17,3 0,5 1

C 6994 0,7 47 2,7 36 5322 1,5 73,8 7,7 1

D 5548 0,6 34 1,4 66 880 2,8 24,6 0,2 0

E 3118 0,5 15,1 0,8 14 2546 0,7 19,4 0 0

Programu
ok 234 0,7 3,4 0,2 - 150 0,8 11,6 0,4 0

PAVYZDYS



Lašišos 
gaminiai

Silkės 
gaminiai

Kiti gaminiai Receptai Sveikinimai Konkursai

Pavasaris
(22 įrašai) 2% 23% 63% 2% 5% 5%

Vasara
(19 įrašų) 11% 16% 32% 26% 11% 4%

Ruduo
(21 įrašas) 2% 10% 57% 26% 5% -

Žiema 
(18 įrašų) 6% 11% 33% 28% 16% 6%

Pagrinde koldūnai 
ir surimi gaminiai

K1 Įrašų temos per sezonus PAVYZDYS



Išvados iš duomenų:
Nepamirškime, kad duomenys vardan 

duomenų nėra mūsų tikslas. 

Mąstykite analitiškai ir vertinkite 
konkurentų veiksmus, kurie sukuria 

skaitinius rezultatus.



Kiekybinės analizės įžvalgos
Ką konkurentai daro geriau ar blogiau?

● Daugelis labai aktyviai leidžia LinkedIn reklamas, 
nors Lietuvoje tai nėra labai plačiai naudojama 
praktika.

● Visų gana mažas auditorijos įsitraukimas, 
įrašuose trūksta diskusijų skatinimo, todėl 
auditorija – labai pasyvi.

● Daugiausia sekėjų įmonės turi Linkedin 
paskyrose, todėl komunikacija ten vyksta 
aktyviau. 

Ką mes su tuo darom?

● Būtina labai aktyvi reklama LinkedIn tinkle.

● Skatiname diskusijas bei auditorijos įsitraukimą 
unikaliu turiniu, kuris sužadintų susidomėjimą, 
norą paklausti, pritarti ar net paprieštarauti.

● Komunikaciją LinkedIn darome aktyvią ir 
informatyvią, turinčia pridėtinę vertę sekėjui.

PAVYZDYS



“Konkurentai” in a nutshell
Pliusai

● Yra įdomių sprendimų, tokių kaip 360 laipsnių 
nuotrauka Facebook’e, kas yra retai randama 
panašių konkurentų socialinių tikslų paskyrose

● Konkurento paskyra turi savo mascot’ą - ilgąją 
katę, kuri didina pastebimumą

● Šunys, vaikai - banalūs, tačiau veiksmingi 
pritraukiant žiūrovus

● Daug kokybiško turinio, todėl konkurencija - 
didelė

● Sekamos aktualijos bei socialinės atsakomybės 
temos

● Visi konkurentai savo Facebook puslapiuose turi 
chat bot’us

Minusai 

● Daugumoje paskyrų vyrauja šaltas, 
neorganiškas turinys

● Kai kur jaučiamas per didelis brand 
awareness brukimas

● Padriki postai, ne visur vykdomos nuoseklios 
kompanijos

● Tam tikri konkurentai naudoja pasyvų toną, 
krepiasi ‘Tu’ ir rašo mažai įtraukiančius copy

● Neišnaudojamos influencerių, žinomų žmonių 
galimybės

PAVYZDYS



Nemokami analizės įrankiai

Facebook 
Ads Library

LinkedIn profilis 
Posts -> Ads

Google Trends

Facebook Pixel, 
Google Tag

MightyScout

OwlStat

AnaLisa.io

SimilarWeb

Nepasitelkiami prieinami įrankiai rinkos įvertinimui ir analizei.

Moz

Google Page 
Speed Test

SEO quality test

E-shop speed test



Demonstracija: Facebook Ads 
Library



Išlikti tarp geriausiųjų:
Ieškokime įkvėpimo tarp stipriausių, 

ilgiausiai rinkoje esančių, pavyzdingą ir 
gerą komunikaciją vykdančių prekės 

ženklų
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Viešinimas: 
Matomumo siekiant



TOFU

BOFU

MOFU

Žinomumas KPI #1

Svarstymas KPI #2

Konversija KPI #3

Visa komunikacija - kaip piltuvėlis



● Kaina per veiksmo vienetą:

○ Traffic (atvedimas į svetainę)

○ Acquisition (pardavimas)

○ Lead (užpildyta užklausos forma)

Kampanijos (pagal optimizaciją/tikslą)

KPI

● Įvaizdiniai:

○ Ad Recall Lift (procentas atsimenamumo)

○ Impressions (pasiekti žmonės vieną kartą)

○ Engagement (auditorijos suaktyvinimas)

Kasdienė (bet ne kasdien:) komunikacija

● Išsitestuojam auditorijas, siekdami geriausio ROI tolimesnius testus tęsiame su geriausia auditorija
● Reklamos turinčios gerą engagement ir ad recall lift rodomos dar didesniam vartotojų ratui
● Šiek tiek prasčiau veikiančios reklamos gali būti pabandytos retargetingui ir jau lojaliai auditorijai



Visokiausių pavyzdžių 

Už 120 eurų mėnesiui 
- 67k impresijų

PAVYZDYS



Visokiausių pavyzdžių 

Už 13 centų atvedimą 
- pardavimas už 30k 

eurų

PAVYZDYS



Visokiausių pavyzdžių

Konversija 86.5e, 
pardavimas už 120k e

Prie 14 įrašų su 
reklama pasiekti 1.6m 

vartotojų

PAVYZDYS



Visokiausių pavyzdžių
Leads už ±15 eurų, 

paslaugos už ±500e

PAVYZDYS



Tinklelio prototipas



Formatai

4:5

1:1

9:16

16:9

Instagram ir 
Facebook 

Feed

Facebook ir 
LinkedIn 
Feed + 

Reklamos

Visos 
platformos 

feed + 
Reklamos

Instagram 
Story



Programinė įranga ir įgūdžiai

Statistikos sekimas - Reports, 
Google Trends, Google Analytics

Reklamos statistika - Facebook 
pixel, Google Tag Manager, SEO

Kompiuterinis raštingumas ir 
interneto kultūros 

100-procentinis supratimas. 
Užtenka vieno žmogaus

Vidiniam dizaineriui - Adobe 
Creative Cloud - visos programos

Photoshop nuotraukoms, 
Illustrator dizainui ir pan. 

Agentūros atveju pačius įrašus ir 
tekstus ruošiame Google 

Documents platformoje - išlieka 
ilgam, visi gali prieiti

Reklamos įrankiai - Facebook 
Ads, LinkedIn Ads, Google Ads



3
Viešinimas: 
Priemonės



Gali pamatyti
= sukuriame poreikį

Ieško patys 
= aiškus poreikis

Paieška - SEO Google Ads+ (SEM)

Svetainė + polapiai Viešos paskyros

E-mail - dėl GDRP čia

Socialiniai tinklai

Display Ads

Mobile - appsaiVideo, video, video

Partnerystės



• Svetainė

• Viešos paskyros

• Facebook / Instagram / LinkedIn

• Tik Tok (2023) / Snapchat

• Paieška - SEO

• Google Ads+ - SEM

• Partnerystės

• E-mail marketing

• Display Ads

• Mobile - appsai

B2C

Rekomendacijos (bold - must haves)

• Svetainė

• Viešos paskyros

• Facebook / Instagram / LinkedIn

• Tik Tok / Snapchat

• Paieška - SEO

• Google Ads+ - SEM

• Partnerystės

• E-mail marketing

• Display Ads

• Mobile - appsai

B2B



• Svetainė (polapis Careers)

• Viešos paskyros (įdarbinimo portalai)

• Facebook / Instagram / LinkedIn

• Tik Tok (2023) / Snapchat

• Paieška - SEO

• Google Ads+ - SEM

• Partnerystės (įdarbinimo partneriai)

• E-mail marketing

• Display Ads

• Mobile - appsai

Employer branding (EB)

Rekomendacijos (bold - must haves)

• Svetainė

• Viešos paskyros

• Facebook / Instagram / LinkedIn

• Tik Tok / Snapchat

• Paieška - SEO

• Google Ads+ - SEM

• Partnerystės

• E-mail marketing

• Display Ads

• Mobile - appsai

Asmeninis prekės ženklas (D2C)



13–17 m.

18–24 m.

25–34 m.

3.3 %

17.5 %

24.6 %

5 %

28.3 %

35.5 %

18.6 %

61.3 %

1 710 000+

538 100+2 041 100+798 000+

35–54 m.

>55 m.

34.4 %

20.1 %

25.9 %

5.2 %

18.6 %

1.5 %



Sklaidos kanalai

Facebook - Kampanijos įrašai, srauto įrašai, 
grupės, įrašo pasidalinimas 

bendruomenėje

LinkedIn - Ambasadorių įrašai, 
organizacijos įrašai, pasidalinimas 

Instagram - Kampanijos įrašai, srauto 
įrašai, Stories pasidalinimas, 

influencerių įrašai

Pasiruošiame:

Pagrindinę kūrybinę komunikacijos žinutę

Iš key visual ir key hook kuriame 
adaptacijas pagal kanalų/tinklų poreikį

Naują logotipą, uždangos vizualą 
(atitinkantį temą ir kampanijos kūrybinę 

žinutę)

Organizacijos ir gerųjų patirčių aprašymą



Kokia komunikacijos raiška?

Stiprus branding’as, bet kuo daugiau 
natūralumo nuotraukose. 

Turinys: išgryninamos aiškios ir 
pasikartojančios komunikacijos linijos.
 
Dalijamasi aukų įsisavinimo programų 
aprašymais, sėkmės istorijomis, 
įtraukiama auditorija, pabrėžiamos 
įstraigos vertybės ir 
savanorių/aukotojų gaunamos 
naudos.

Aktyvuojame automatines žinutes 
lankytojams.

Facebook

Pozityvių aukojimo ir gerbūvio naujienų 
paskyra.

Tikslingai kuriame turinį, kuris yra gal 
kiek nutolęs nuo įstraigos tiesioginių 
veiklų, bet rodantis bendrą pokytį 
bendruomenėje per labai pozityvią 
prizmę. 

Taip pat atsiranda Reels turinys, 
kuriame rodome įstraigos 
bendruomenę, draugiškus komandos 
narius ir pasakojame apie vykdomus 
darbus.

Instagram

Partnerių ir įstaigos bendruomenės kartu 
kuriamas turinys, kurį ambasadoriai 
dalinasi savo asmeninėse paskyrose 
(Facebook, Instagram, LinkedIn) 
maksimaliam matomumui.

Ambasadoriai gautų paruoštas strategines 
gaires kiekvienam atskirai, taip pat galime 
patys savo rankomis jiems kurti 
komunikaciją :) - galit parašyt Caption

Ambasadoriai



Funkcijos - išnaudojam viską max!

Skatina aktyvų auditorijos įsitraukimą. Padeda sužinoti daugiau apie savo 
auditoriją - įpročius, pomėgius, 

aktualijas.



Viską jūs mokat 
ir galit! :)



Namų darbai:
Pasiruošti SSGG ir  aplinkos analizę (konkurentai, etalonai, 
auditas).

Užpildyti:
- Vieną konkurentą (kokybė ir kiekybė)
- Vieną etaloną (kokybė)
- Auditas (vienam savo tinklui - Facebook arba LinkedIn)
- Auditorija (pradinis aprašymas)

Suteikiamas atskiras namų darbų įrankis, jei nerandat - 
rašykit. 

Namų darbo tikslas: atlikti giluminę vieno atvejo analizę 
proceso supratimui. 



Ačiū, kad buvote :)

● Labai svarbu, kad 
užpildytumėt 
APKLAUSOS FORMĄ 
(atsiųsime artimu 
metu jūsų email). 





Bonus:
Naudingos nuorodos



Naudingi linkai

Analizei
Konkurentų identifikavimui ir Traffic į Web iš Social vertinimui. https://www.similarweb.com/
Reklamos FB ir IG analizei. Facebook Ad Library. (Adblocker must be off). 

Įžvalgoms ir nuodugniems auditorijos pjaustymams
Valstybė ir visuomenė skaičiukais: https://osp.stat.gov.lt/  
Statistika: https://napoleoncat.com/stats/ 
Statistika: https://www.statista.com/ 

Komunikacijos linijoms
Maslow piramidės, kurios padės įvardinti vertes, kurias kliento produktas/paslauga kuria 
vartotojui. Jas išsiaiškinus, galima formuoti ir soc. tinklų turinio/komunikacijos poreikį.
B2C https://media.bain.com/elements–of–value/# 
B2B https://www.bain.com/insights/eov–b2b–infographic/ 

https://www.similarweb.com/
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=LT&media_type=all
https://osp.stat.gov.lt/
https://napoleoncat.com/stats/
https://www.statista.com/
https://media.bain.com/elements-of-value/#
https://www.bain.com/insights/eov-b2b-infographic/


Creative inspiracijai | sektini pavyzdžiai

Reklamai:
https://www.adsoftheworld.com/collection/covid19_ads#
https://clios.com/awards/winners
https://www.epica–awards.com/
https://www.dandad.org/

Random naudingi šaltiniai:
https://wepresent.wetransfer.com/
https://www.openculture.com/
https://www.itsnicethat.com/
https://www.thisiscolossal.com/ 
https://www.vz.lt/
https://www.bns.lt/

https://www.adsoftheworld.com/collection/covid19_ads#
https://clios.com/awards/winners
https://www.epica-awards.com/
https://wepresent.wetransfer.com/
https://www.openculture.com/
https://www.itsnicethat.com/
https://www.thisiscolossal.com/
https://www.vz.lt/
https://www.bns.lt/


Inspiracijai | trendai

Social media
https://www.socialmediatoday.com/
https://later.com/
https://blog.hubspot.com/?_ga=2.42762405.1206309201.1640591476–1132371159.1640591
476

Overall
https://trends.google.com/trends/?geo=LT 
https://www.wgsn.com/en
https://www.lsnglobal.com/
https://www.creativeboom.com/
https://www.futurelearn.com/
https://design.voxmedia.com/
https://www.thedigitalfairy.co.uk/downloads/

https://www.socialmediatoday.com/
https://later.com/
https://blog.hubspot.com/?_ga=2.42762405.1206309201.1640591476-1132371159.1640591476
https://blog.hubspot.com/?_ga=2.42762405.1206309201.1640591476-1132371159.1640591476
https://trends.google.com/trends/?geo=LT
https://www.wgsn.com/en
https://www.lsnglobal.com/
https://www.creativeboom.com/
https://www.futurelearn.com/
https://design.voxmedia.com/
https://www.thedigitalfairy.co.uk/downloads/


Inspiracijai | design

Moodboardams
http://www.baubauhaus.com/page/11 
https://www.pinterest.com/
https://www.behance.net/
https://savee.it/ 
https://www.designboom.com/

Spalvų paletėms
https://colors.muz.li/ 
https://foundcolor.co/ 

Fontams
http://typegoodness.com/
https://www.awwwards.com/awwwards/collections/free–fonts/ 

http://www.baubauhaus.com/page/11
https://www.pinterest.com/
https://www.behance.net/
https://savee.it/
https://www.designboom.com/
https://colors.muz.li/
https://foundcolor.co/
http://typegoodness.com/
https://www.awwwards.com/awwwards/collections/free-fonts/

