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4P verslo poziaris - galioja )

THIS IS MARKETING (~ MARKETING )

PRICE

Link the price to the product’s
real and perceived value.

Consider supply costs,
seasonal discounts, and
competitors' prices

Determine when and if
discounting is appropriate

l

PRODUCT

Understand and manage
product lifecycle.

Fulfill an existing consumer
demand.

(or)

Create demand for a new
product.

R&D to support product
development and
improvements

PLACE

Get products in front of the
consumers that are the most
likely to buy them.

Getting a product in certain
stores or store displays

Including product on
television shows, films, or on
web pages in order to garner
attention,

PROMOTION

ADVERTISING

PUBLIC PROMOTIONAL
RELATIONS STRATEGY

OFFLINE

Tv
Out of Home
Print
Radio
Sponsorship

#ir\\

b Y

« ONLINE

Social Media
Email
SEO
PPC

Banner ads
Affiliates
Influencers f

THIS IS NOT MARKETING
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V - Viesinimo komuni kacija



Viskas eina ta pacia vaga :)

Virtualus turai

Turinys .

Webinarai Kitos priemonés

w

KOMUNIKACIJA
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Kaip suformuoti tiksl3g?

- Realus pasirinktoms priemonems
- |vertinamos iSorinés rizikos
- Jvertinama rinkos busena, kainy vidurkiai, etc.

- Rezultatai apc¢iuopiami skaitine iSraiska

- Rezultatus galima keisti apimtimi (scaling)

- Galime sieti su pardavimy procesu ir kita
statistika (pvz. Google Analytics)

- Kryptinga veikla, kombinuojant pasirinktas
priemones su kitomis marketingo ir jmonés
veiklomis

- Skaitmeniné rinkodara tampa dalis priemoniy
visumoje




2 Kokie galety buti tikslai?
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2 Kokie galety buti tikslai?
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Hipotezé:
Jeigu:

a) Modernizuosime komunikacija
b) Kalbésime darbuotojy lupomis

Tal:
a) Daugeés Traffic praéjimy (+5-10% su tuo paciu sklaidos biudzetu)
b) Gausime daugiau CV ir uzklausy (per atskirg Careers polapj, iSmatuojamai)




ViesSinimas:
Strategija




Kaip atsiranda turinys?

Komunikacijos Turinys Paskirstymas
linijos

Strategijoje Turinys kuriamas Turinys
apibreziamos temos ir 5 susiderinant paskirstomas pagal
potemes, kurias iISankstinj plang ir numatytas dienas,

plétojame visus gamybos mechanika kanalus,

metus kampanijas




B3 S, S. G. G. analizé - padeda strateguoti

Stiprybes —\ﬁi Silpnybeés




B3 S, S. G. G. analizé

Stiprybeés —\ﬁi Silpnybeés

\J ,
Galimybeés @ Grésmeés ‘ll;
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Stiprybés

Auksta pridétine verte
kuriancios paslaugos

Lankstumas ir
profesionalumas

Plati tiksliné auditorija

Aiskiai suformuluoti
komunikacijos tikslai

S.S.G.G. - Pavyzdys

Silpnybés

Mazai galimybiy kurti
organiska vizualinj identiteta

Stipri konkurencija rinkoje

Prekes zenklo atpazjstamumas

Paslaugy specifika kelia issukiy
siekiant auditorijos jsitraukimo

Galimybés

Stiprus ambasadoriy turinys

B2B Leads LinkedIn

Vizualinio identiteto
sukdrimas

Rinkos eksperty jvaizdzio
kdrimas

Grésmes

Gresme likti nesuprastiems

Panasus | konkurenty vizualinis
identitetas

Turinys neatitinkantis kanalo
specifikos ir auditorijos jame

Nepakankamas darbuotojy
jsitraukimas generuojant turinj



Klausimai, padésiantys geriau suprasti savo
stiprybes:

Kuo esame pranasesni uz savo konkurentus?
Kokie musy didziausi laiméjimai?

Kaip mus mato klientai?

Kokie istekliai jrnone veda | priekj ir yra
labiausiai patikimi siekiant nusistatyty tiksly?

Klausimai, padésiantys geriau suprasti savo
galimybes:

Kokios rinkos tendencijos musy veikloje yra
palankios?

Kokie iSoriniai jvykiai teigiamai veikia musy
potenciala?

Kokie iSoriniai jvykiai/tendencijos yra su
mumis tiesiogiai susijusios?

Kaip galime pagerinti vartotojy patirtj,
tobulindami produkta ar paslauga, tuo paciu
atsizvelgdami | vyraujancia situacija?

Ar konkurentai turi silpnybiy, kurios jums
negalioja bei galéty tapti jusy galimybémis?

Klausimai, padésiantys geriau suprasti savo
silpnybes:

Kokias silpnybes mumyse galéty jzvelgti
konkurentai?

Kur jauCiame, kad galétume tobuléti
sparciau?

Ka neigiamo mumyse jzvelgia klientai ir
darbuotojai?

Kokiy istekliy traksta musy jmonei, kad
galétume pasiekti savo tikslus?

Klausimai, padésiantys geriau suprasti
grésmes:

Ar musy jmone gali pléstis ir prisitaikyti prie
vyraujanciy tendencijy, produkta ar paslauga
adaptuojant?

Ka musy konkurentai daro teisingai, 0 mes -
ne?

Kokie technologiniai issukiai mums gali
pakenkti?

Ar rinka, kurioje mes esame, gali pléstis?

Kas gali paskatinti mudsy jmoneés zlugima? Ar
tai jmanoma?



u

Facebook grupés

leskokite:
Marketingas, eCommerce,
Skaitmeniné rinkodara

Mokymai

Klausau Lynda.com ir Kity
mokymuy platformuy, jvairiy naujy
kursy apie tinklus, statistika,
strategijq ir taip toliau ;)

i sSiuolaikiskiems?

LinkedIn asmenys

Karolis Rimkus, Sarnas Sakalauskas,
agentury pagrindiniai vadovai,
kurybos vadovai, aktyvy versla

vykdantys asmenys

Knygos

Nors atrodyty, kad knygos negali
Snekéti apie ateitj, plésdamas
savo zinias kitose temose sugebu
sukurti originalius sprendimus ir
naujoviska poziurj.

Kitos agenturos

Seku kity agentury turinj, taciau
stengiuosi daugiau stebeti vakary
rinkos agenturas - Social Media
Today, Gary Vee ir pan.

KritiSkas mastymas

Stengiuosi dekonstruoti praktiskai
kiekvieng matoma turinio vieneta -
svetaine, Google reklama, socialiniy
tinkly reklama ir suprasti, kaip buvo
pagaminta.




Strategija:
Vartotojo kelione




Vartotojo patirtis ir polinkis pirkti

1. Ar supazindinau?

Ar vartotojas atpazjsta mano prekes Zenklg per
vykdomag komunikacijg? Ar galety apie mano
veiklg papasakoti draugui teigiamai?

3. Arsuteikiau gerg patirtj?

Ar vartotojas parase man del klaidy procese? Ar
gerai veikia jsigijimo, aukojimo platformy
integracija?

2. Ar sudominau? Perka?

Ar vartotojas toliau reaguoja j mano turinj
(Engagement), ar juo dalinasi, o galbut jtraukia
save jgamybqg? O gal iskart perka?

4. Arvartotojas sugrjs?

Ar vartotojas rekomenduos mane savo draugams?
Pasidalins geru atsiliepimu, o gal jrasu savo
paskyroje?

Pakartotinis pardavimas (remarketing po laiko)?



Komunikacija: vartotojo kelione

Zinomumas (SEE)
Kasdienis turinys ir jo reklama, kuria siekiame
supazindinti su paslaugomis ir sesgmentuoti
susidomejusius | Siltas auditorijas

Rekomendacijos

Rupestis (CARE)

RUpestis zmonemis, kurie jau jsigijo draudima.

Informacija apie tai, kaip pasinaudoti, kokios

kitos draudimo rusys gerai tinka kartu. Akcijos.

Svarstymas (THINK)

Reklama srautui j puslapj, konkrecias
paslaugas. Tikslas atvesti, sudominti
pakankamai, kad X buty bent jau tarp
svarstomuy pasirinkimuy.

Veiksmas (DO)

Priklausomai nuo pardavimo budo tai gali buti
reklama skirta tiek kontaktams rinkti, tiek
pardavimams puslapyje generuoti.




Strategija:
Strateginé / kUrybiné kryptis




Situacija

Populiariausi automobiliy prekes zenklai buvo okupave
aisSky budvard|. Volvo — saugumas, Toyota — patikimumas.
Mercedes-Benz turéjo prestiZzg, komfortq.

Ateina is:
- Prekes zenklo istorijos

-  Pozicionavimo
- Prekés ir paslaugos stiprybiy
- SW.OT. analizés




Situacija

2022 komunikacijos tendencijose matome, kad prekes
zenkly suvokimo diapazonas yra pleCiamas.

BMW pradejo gaminti ne tik sportiskas, bet ir patogias
masinas, elektromobilius. Volvo — sportiskesnes.

Mercedes-benz neatsilieka ir vartotojams gali pasiulyti
platy jvairiy automobiliy pasirinkima.



Tikslas

Criauti stereotipg, kad Mercedes-Benz vairuoja zmogus su
kostiumu.




Zinuté

Mercedes-Benz siulo platy automobiliy asortimenta,
kuriame sau tinkant] modelj suras kiekvienas.



Koncepcija

Mercedes-Benz. Visiems ir kiekvienam
Mercedes-Benz. Viskas - visiems

Mercedes-Benz. Kiekvienai dienai



Koncepcija

Prekés zenklo orientacija | kokybe niekur nedingsta — The
best or nothing. Nauju papildiniu siekiama pridéti ir
jvairoves aspekty, kuriuo pasizymi ne tik gamintojas, bet ir jo
komunikacija.



Komunikacijos
problema

Globalios jmonés jvaizdis atrodo
per tolimas Lietuvos vartotojui.

Komunikacijos
sprendimas /
hipotezé

Rodome skirtingus Zzmones Salia
skirtingy modeliy.
Autentiskumas ir

humaniskumas - visos
komunikacijos asis.

Jeigu rodysime lokalius Zmones, svetainés
lankomumas didés.



Strategija:
Ka reikty nusimatyti?




Auditas - kaip Siandienos atspaudas

Bendry priemoniy efektyvumas

Siandienos rezultatai

Auditorijos ir rinkos tyrimai

K3 su Sita informacija veikiam? Skaitmeniné rinkodara verslo kontekste



< Auditorija - pagalvokime

()

DEMOGRAFINIAI
DUOMENYS

KALBA IR

DARBA IR POMEGIUS RAKTAZODZIUS

Kaip Sis Zmogus raso ir
kalba? Kokj Zzargona ar
Zzodzius susijusius su jusy
jstaiga ir situacija
naudoja?

Ka Sis Zmogus dirba, kuo
domisi, ka skaito, kokius
YouTube kanalus
prenumeruoja?

Kokia Sio Zmogaus lytis,
amzius, kur ji ar jis
gyvena?




Portretas 24/35

=  Vyraiir moterys.
>  Amziaus riba 24-35.

=  Lokacija: Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai, Panevézys,
didmiesciy rajonai ir mazesni miesteliai.

=  ISsilavinimas, pareigy sritis: menai, pramogy industrija ir
Ziniasklaida. IT ir technologijy sfera. Verslas ir valdymas.

-  Platesnis socialiniy tinkly iSnaudojimas apimantis Facebook,
Instagram, Linkedin, Twitter, Pinterest.

- Laisvalaikis: poilsis su Seima, laikas su draugais. ISkylos
gamtoje, joga, saves pazinimo tobulinimo bei kiti kursai,
skirti

- Domeéjimosi sritys: renginiai, naujienos pasauliniu mastu,
kolegy arba panasiose sferose esanciy asmenybiy
pasiekimai. Sveikas gyvenimo budas, technologijos.

> Brandai: GymPlius, iDeal Lietuva, CityBee, iLietuva, Talutti,
Caffeine, Luminor.

- Asmenybés: Mantvydas Leknickas, Motyvuoti Atletai, Tadas
Vidmantas, Mantas Stonkus




2 2 svarbus dalykai, kuriy reikes

()

Empatija.
Ko Siuo metu nori jusy auditorijos narys?
Su kokiomis problemomis susiduria?

ISskirtinumas.
Bukite [domesni uz kitus ir jusy reklama
pastebés, o rezultatai - atpigs.




Mastymo pavyzdys

~
% Lokacija
J
I
%{-’;« Demografija
J
)
L Psichografija
4 Panasumas
J
I
P Affinity
=2 Per URL/UTM
kartojami veiksmai
J

Didmiesciai Lietuvoje

35-54, V/M, interests:
finansai, teisé

Megsta Svary dizaing,
LinkedIn diskusijas

Perskaito naujienlaisk|
arba spaudzia ant musy
nuorodos

4 )
% Similar auditorija
G J
4 )

%@v Lookalike auditorija

o J
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' emarketingas

=24 R keting
o J
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Lo Egzistuojantys
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Taip pat galbut domisi
sportu ir sveika
gyvensena

5% panasi auditorija

Pamate viena reklama,
paziurejo video

Seka konkurenty
komunikacija



i Konkurenty paskyry statistika

Programu
ok

LI followers

Engagemen
t rate (LI)
(%)

Avg. likes

Avg.
Comments

Ads
running (LI)

FB
followers

Engagemen
t rate (FB)
(%)

Avg. likes

Comments

0,5

1,2

42

1,6

39,8

0,7

2]

17,3

0,5

1,5

73,8

7,7

2,8

24,6

0,7

19,4

11,6




K1 Jrasy temos per sezonus

Pavasaris
(22 jrasai)

Vasara
(19 jrasy)

Ruduo
(21 jrasas)

Ziema
(18 jrasy)

LasiSos
gaminiai

Silkes
EIILIE]

Kiti gaminiai

Pagrinde koldunai
ir surimi gaminiai

Receptai

Sveikinimai




ISvados iS duomenuy:

Nepamirskime, kad duomenys vardan
duomeny nera musy tikslas.

Mastykite analitiskai ir vertinkite
konkurenty veiksmus, kurie sukuria
skaitinius rezultatus.




i Kiekybinés analizés jzvalgos s

K3 konkurentai daro geriau ar blogiau?

e Daugelis labai aktyviai leidzia LinkedIn reklamas,
nors Lietuvoje tai néra labai placiai naudojama
praktika.

e Visy gana mazas auditorijos jsitraukimas,
jrasuose truksta diskusijy skatinimo, todél
auditorija — labai pasyvi.

e Daugiausia sekéjy jmones turi Linkedin
paskyrose, todel komunikacija ten vyksta
aktyviau.

Ka mes su tuo darom? $

Butina labai aktyvi reklama LinkedIn tinkle.

Skatiname diskusijas bei auditorijos jsitraukima
unikaliu turiniu, kuris suzadinty susidomeéjima,
nora paklausti, pritarti ar net papriestarauti.

Komunikacijg LinkedIn darome aktyvig ir
informatyvig, turinCia pridetine verte sekejui.



e Yra jdomiy sprendimuy, tokiy kaip 360 laipsniy

nuotrauka Facebook’e, kas yra retai randama e Daugumoje paskyry vyrauja saltas,
panasiy konkurenty socialiniy tiksly paskyrose neorganiskas turinys

e Konkurento paskyra turi savo mascot’s - ilgaja e Kai kur jaucCiamas per didelis brand
kate, kuri didina pastebimuma awareness brukimas

e Sunys, vaikai - banalis, ta¢iau veiksmingi e Padriki postai, ne visur vykdomos nuoseklios
pritraukiant ziGrovus kompanijos

e Daug kokybisko turinio, todél konkurencija - e Tam tikri konkurentai naudoja pasyvy tong,
didelé krepiasi ‘Tu’ ir raSo mazai jtraukiancius copy

e Sekamos aktualijos bei socialinés atsakomybes e NeiSnaudojamos influenceriy, Zinomy Zmoniy
temos galimybeés

e Visi konkurentai savo Facebook puslapiuose turi
chat bot'us



Nemokami analizes jrankiai

Nepasitelkiami prieinami jrankiai rinkos jvertinimui ir analizei.

) ) )
% Facebook % MightyScout % Moz
Ads Library ghty

J J J

) ) )

e LinkedIn profilis e L Google Page

[@ Posts -> Ads [@ Ol [@ Speed Test
J J J

) )

[@ Google Trends [@ SEO quality test

)

)

Facebook Pixel, e
Google Tag [%

~

Analisa.io \@y
J

A

SimilarWeb [ :

E-shop speed test




® VENUDU

Demonstracija: Facebook Ads
Library



ISlikti tarp geriausiyjy:
leskokime jkvepimo tarp stipriausiy,
llgiausiai rinkoje esancCiy, pavyzdinga ir
gerg komunikacija vykdanciy prekes
zenkly




Viesinimas:
Matomumo siekiant




& Visa komunikacija - kaip piltuveélis
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Kampanijos (pagal optimizacija/tiksla) Kasdiené (bet ne kasdien:) komunikacija

e Kaina per veiksmo vieneta: e |vaizdiniai:
o  Traffic (atvedimas | svetaine) o  Ad Recall Lift (procentas atsimenamumo)
o Acquisition (pardavimas) o Impressions (pasiekti Zmones vieng karta)
o Lead (uzpildyta uzklausos forma) o Engagement (auditorijos suaktyvinimas)

e |[Ssitestuojam auditorijas, siekdami geriausio ROI tolimesnius testus tesiame su geriausia auditorija
Reklamos turinCios gerg engagement ir ad recall lift rodomos dar didesniam vartotojy ratui
Siek tiek prasciau veikianc&ios reklamos gali bGti pabandytos retargetingui ir jau lojaliai auditorijai



B3 Visokiausiy pavyzdziy

Reach Impressions
Campaign (Orgnic + (Organic + Post Cost Per Post
goal Paid) Paid) Engagement | Engagement | Comments Post Saves
Engagement 3276 4232 72 0.17 - S )
Organic 776 939 59 - - 1 10.00
Engagement 2714 3577 73 0.16 1 3 10.00
Engagement 7181 10 610 281 0.10 - E 22.64
Engagement 3087 3958 174 0.Mn 1 - 13.17
Engagement 9717 13 301 368 0.07 1 1 22.64
Engagement 18300 23908 39 0.01 - 2 22,62
Engagement 6568 6734 77 0.01 1 1 10.00
51619 67 259 1143 0.08 4 13 121.07

Uz 120 eury menesiui

- 67k impresijy




E3 Visokiausiy pavyzdziy

Reach Impressic Frequenc Result Ty| Results Post enga Post react Post comi Post shar: Cost per r Amount s Landing p Link click: Cost p

;18059 20088 1.11 _ Landing p 270.00 306.00 7.00 200 013 3500 270.00 29500 0.13
;16508 19316 1.17  Landingp 327.00 369.00 5.0 400 011 3500 327.00 359.00 011 2
;15421 19822 129  landing p 216.00 245.00 6.00 016 3500 216.00 23500 0.16 2
;13588 15782 1.16  Llanding p 234.00 269.00 6.00 100 015 3500 23400 259.00 0.15 2
;18008 20627 1.15  landing p 318.00 348.00 6.00 100 011 3500 31800 336.00 011 2
;17812 19748 111  Llandingp 338.00 377.00 10.00 100 010 3500 33800 36500 0.10 2
;12836 15155 1.18  landingp 231.00 260.00 5.0 015 3500 231.00 25400 015 2
;14252 18456 129  Landingp331.00 366.00 5.00 011 3500 331.00 360.00 011 2
;18416 23337 127  landingp428.00 476.00 10.00 1.00  3.00  0.08 3500 428.00 45800 008 2
;15637 17377 111  Llandingp 306.00 360.00 9.00  2.00 011 3500 306.00 347.00 011 2
;14852 17354 1.17  landing p 258.00 306.00 9.00 400 013 3257 25800 29200 013 2
;13720 16995 1.24  landing p 241.00 275.00 1.00 013 3238 241.00 273.00 013 2
124494 24494 1.00  Reach  24494.00 13.00  3.00 061  15.00 2
123213 23213 1.00  Reach  23213.00 1000  2.00 065  15.00

124754 24754 100  Reach  24754.00 9.00  3.00 061  15.00 [EESZAKYCCIAVECIAClellggE!
124136 24136 100  Reach  24136.00 20.00  5.00 062  15.00 - pardavimas uz 30k
123824 24020 1.01  Reach  23824.00 1000  4.00 063  15.00 eury

(21612 21749 1.01  Reach  21612.007.00  1.00 069  15.00

125693 25693 1.00 Reach 25693.00 19.00 6.00 0.58 14.99 2.00 3.00 7.50 p)
117215 392116 3.345271 4045 103 3 16 519.94 3500 3836 0.148554. 2




B3 Visokiausiy pavyzdziy

Konversija 86.5e,

pardavimas uz 120k e

FACEBOOK
EI::;::;’: ISleista
s biudZeto Nauji Atéjimaij |Konversijos| ISsiystos | Konversijo
iSleistas . i - s .
S per savaitg, | lankytojai | kontaktus | kaina, € | uzklausos | s kaina, €
biudzetas,
€
€
336.75 158.41 543 158.41 0 -
373.81 321.12 766 9 35.68 0 -
638.73 346.06 1133 25 13.8 4 86.5
691.28 278.76 397 0 - 0 -
837.03 279.15 882 10 88.2 0 -

Prie 14 jrasy su

reklama pasiekti 1.em

vartotojy

Sukurty jrasy skaiCius 12 14 14
Reach (People) 217,276 403,902 264,888
Impressions 525,281(1,612,720| 813,980

Engagement 7,763 6,552 12,358

Page engagements 6,298 28,917 30,432

Sekéjy ménesinis prieaugis 316 524 935
Surengti konkursai 1 1
Influencer turinys 3 3 4




Visokiausiy pavyzdziy

Leads uz #15 eury,
paslaugos uz +500e

On-Facebook 1 €15.00 412 586 142 12 n €125 2 €750 12 €125 €25.60 €36.41
Eeacs 689 807 17 5 5 €300 6 €250 €18.56 €174
417 526 126 4 4 €364 4 €3.64 €2766 €34.89
4 €18.81 5,792 14,803 2.56 167 146 €0.45 6 €12.54 212 €035 €5.08 €1299
On-Facebook 1 €2313 975 4,494 4.61 67 60 €035 1 €2313 88 €026 €515 €2372
Leads 1153 2,687 2.33 39 31 €0.36 3 €4.66 52 €027 €520 €1212
3 €12.71 3992 7,622 191 61 58 €062 2 €1906 72 €053 €500 €955
On-Facebook
Leads 9 €761 6975 21,501 21700 66 59 €091 5 €13.69 79 €082 €323 €708
Landing Page
Views
296 €020 13,617 29,662 218 333 310 €017 296 €020 342 €017 €195 €425
Link:glicks 992 €021 34,513 142,202 412 992 856 €021 413 €051 1027 €020 €148 €608
349 €0.29 20,503 54,987 268 342 323 €0.29 25 €400 550 €018 €182 €488
Page likes 145 €027 9,542 20,830 218 8 6 €034 5 €797 186 €021 €191 €417
204 €029 1,329 34,157 302 224 208 €027 20 €301 364 €017 €176 €531
16 €015 778 942 121 16 €0.15 €1794 €2172
Post engagement 79 €013 131 671 110 79 €013 €1490 €16.37
37 €019 258 271 105 37 €019 €25.46 €2674
127 1126 1,383 123 4 4 €875 4 €875 127 €25.30 €3107
42 €024 247 265 107 42 €024 €3774 €40.45

Post engagement

64 €023 810 901 m 64 €023 €16.64 €18.51 -
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Tinklelio prototipas

& barbora.lt

BARBORA.LT

Grocery Store

WWW.BARBORA.LT - sumanus ir patogus bidas pirkti maisto
prekes, prie kurio LENGVA |PRASTI!

See Translation

www.barbora.lt/

0zo0 g. 25, Vilnius, Lithuania

Followed by austejaa, nulaplasticfree and 5 others

Follow \ Message Contact

2000 E¢

Bendruomené Maisto ruo$a Lengva buitis ~ Apie mus Tvarumas

e

KAD JOGURTAS KAD RIDIKAI
ILGIAU - SALDYTUVE
iISsaugoty [ O 50 NESUDZIUTY
GERASIAS I~ G,
SAVO SAVYBES | - o

KAD JOGURTAS KAD RIDIKAI
ILGIAU Y . SALDYTUVE
ISSAUGOTY N NESUDZIOTY
GERASIAS 7 y

SAVO SAVYBES

y !




Formatai

Facebook ir
LinkedIn
Feed +
Reklamos

Visos
platformos
feed +

Reklamos

Instagram ir
Facebook

Feed ‘fi

Instagram
Story

B
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()

#

#

-

Vidiniam dizaineriui - Adobe
Creative Cloud - visos programos

Photoshop nuotraukoms,
Illustrator dizainui ir pan.

/

\

Agenturos atveju pacius jrasus ir
tekstus ruosiame Google
Documents platformoje - islieka
ilgam, visi gali prieiti

-
/

\

4
\

Reklamos jrankiai - Facebook
Ads, LinkedIn Ads, Google Ads

%

3+

H

$:

Programineé jranga ir jgudziai

-

\

Statistikos sekimas - Reports,
Google Trends, Google Analytics

N [

4
\

Reklamos statistika - Facebook
pixel, Google Tag Manager, SEO

-
/

\

/

\

Kompiuterinis rastingumas ir
interneto kulturos

100-procentinis supratimas.
UZtenka vieno Zmogaus

%




Viesinimas:
Priemones




lesko patys Gali pamatyti
= aiskus poreikis = sukuriame poreikj

[ PaieSka - SEO } [ Google Ads+ (SEM) } [ Socialiniai tinklai }

[ Svetaine + polapiai } [ Viesos paskyros } [ Display Ads }

[ E-mail - dél GDRP ¢ia } [ Video, video, video } [ Mobile - appsai }

[ Partnerystes }




B3 Rekomendacijos (bold - must haves)

B2C B2B
+ Svetainé « Svetainé
VieSos paskyros - Viesos paskyros
Facebook / Instagram / LinkedIn - Facebook / Instagram / LinkedIn
Tik Tok (2023) / Snapchat - Tik Tok /Snapchat
« Paieska - SEO - Paieska - SEO
« Google Ads+ - SEM « Google Ads+ - SEM
Partnerystés « Partnerystés
« E-mail marketing « E-mail marketing
Display Ads - Display Ads

Mobile - appsai - Mobile - appsai



B3 Rekomendacijos (bold - must haves)

Employer branding (EB) Asmeninis prekés Zzenklas (D2C)

+ Svetainé (polapis Careers) - Svetainé
« ViesSos paskyros (jdarbinimo portalai) - Viesos paskyros
Facebook / Instagram / LinkedIn - Facebook /Instagram / LinkedIn
Tik Tok (2023) / Snapchat - Tik Tok /Snapchat
PaieSka - SEO - Paieska - SEO
Google Ads+ - SEM - Google Ads+ - SEM
Partnerystés (jdarbinimo partneriai) « Partnerystés
E-mail marketing - E-mail marketing
Display Ads - Display Ads

Mobile - appsai - Mobile - appsai



798 000+ 2 041100+ 538 100+

@) (%) (i)

1710 OO0+

@) ©
) (©)

13-17 m.

18-24 m.

25-34 m.

35-54 m.

>55 m.

33%

17.5 %

24.6 %

34.4 %

201 %

5%

283 %

355 %

259 %

52%

18.6 %

61.3 %

18.6 %

1.5 %



()

< Sklaidos kanalai

Facebook - Kampanijos jrasai, srauto jrasai,
grupes, jraso pasidalinimas
bendruomenéje

f

Instagram - Kampanijos jrasai, srauto
jrasai, Stories pasidalinimas,
influenceriy jrasai

o LinkedIn - Ambasadoriy jrasai,
I][m organizacijos jrasai, pasidalinimas

PasiruosSiame;
Pagrindine kurybine komunikacijos zinute

IS key visual ir key hook kuriame
adaptacijas pagal kanaly/tinkly poreikj

Nauja logotipa, uzdangos vizualg
(atitinkantj tema ir kampanijos kurybine

Zinute)

Organizacijos ir geryjy patirciy aprasyma



Kokia komunikacijos raiska?

Stiprus branding’as, bet kuo daugiau
naturalumo nuotraukose.

Turinys: iSgryninamos aiskios ir
pasikartojancios komunikacijos linijos.

Dalijamasi auky jsisavinimo programy
aprasymais, sekmes istorijomis,
jtraukiama auditorija, pabreziamos
jstraigos vertybeés ir
savanoriy/aukotojy gaunamos
naudos.

Aktyvuojame automatines zinutes
lankytojams.

gram

Pozityviy aukojimo ir gerbuvio naujieny
paskyra.

Tikslingai kuriame turinj, kuris yra gal
kiek nutoles nuo jstraigos tiesioginiy
veikly, bet rodantis bendrg pokytj
bendruomeneje per labai pozityvia
prizme.

Taip pat atsiranda Reels turinys,
kuriame rodome jstraigos
bendruomene, draugiskus komandos
narius ir pasakojame apie vykdomus
darbus.

asadoriai

Partneriy ir jstaigos bendruomenes kartu
kuriamas turinys, kurj ambasadoriai
dalinasi savo asmeninése paskyrose
(Facebook, Instagram, LinkedIn)
maksimaliam matomumui.

Ambasadoriai gauty paruostas strategines
gaires kiekvienam atskirai, taip pat galime
patys savo rankomis jiems kurti
komunikacija :) - galit parasyt Caption



sl

{ Funkcijos - iSnaudojam viska max!

WHAT ARE YOUR

INSTAGRAM
FAVORITES?

GIF
STICKERS

STORY
TEMPLATES

Skatina aktyvy auditorijos jsitraukima. Padeda suzinoti daugiau apie savo
auditorija - jprocius, pomeégius,
aktualijas.






Namuy darbai:

Pasiruosti SSGG ir aplinkos analize (konkurentai, etalonai,
auditas).

Uzpildyti:

- Vieng konkurenta (kokybe ir kiekybeé)

- Vieng etalonga (kokybeé)

- Auditas (vienam savo tinklui - Facebook arba LinkedIn)

- Auditorija (pradinis aprasymas)

Suteikiamas atskiras namuy darbuy jrankis, jei nerandat -
rasykit.

Namuy darbo tikslas: atlikti gilumine vieno atvejo analize
proceso supratimui.




AcCiu, kad buvote ;)

e |abaisvarbu, kad
uzpildytumeét
APKLAUSOS FORMA
(atsiysime artimu
metu juasy email).

® VENUDU




® VENUDU



Bonus:
Naudingos huorodos




Naudingi linkai

Analizei
Konkurenty identifikavimui ir Traffic | Web is Social vertinimui.
Reklamos FB ir IG analizei. - (Adblocker must be off).

|zvalgoms ir nuodugniems auditorijos pjaustymams
Valstybé ir visuomene skaicCiukais:

Statistika: https:/napoleoncat.com/stats/

Statistika: https:/Mww.statista.com/

Komunikacijos linijoms
Maslow piramidés, kurios padés jvardinti vertes, kurias kliento produktas/paslauga kuria

vartotojui. Jas issiaiskinus, galima formuoti ir soc. tinkly turinio/lkomunikacijos poreik|.
B2C

B2B


https://www.similarweb.com/
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=LT&media_type=all
https://osp.stat.gov.lt/
https://napoleoncat.com/stats/
https://www.statista.com/
https://media.bain.com/elements-of-value/#
https://www.bain.com/insights/eov-b2b-infographic/

Creative inspiracijai | sektini pavyzdziai

Reklamai:

Random naudingi saltiniai:


https://www.adsoftheworld.com/collection/covid19_ads#
https://clios.com/awards/winners
https://www.epica-awards.com/
https://wepresent.wetransfer.com/
https://www.openculture.com/
https://www.itsnicethat.com/
https://www.thisiscolossal.com/
https://www.vz.lt/
https://www.bns.lt/

Inspiracijai | trendai

Social media

Overall


https://www.socialmediatoday.com/
https://later.com/
https://blog.hubspot.com/?_ga=2.42762405.1206309201.1640591476-1132371159.1640591476
https://blog.hubspot.com/?_ga=2.42762405.1206309201.1640591476-1132371159.1640591476
https://trends.google.com/trends/?geo=LT
https://www.wgsn.com/en
https://www.lsnglobal.com/
https://www.creativeboom.com/
https://www.futurelearn.com/
https://design.voxmedia.com/
https://www.thedigitalfairy.co.uk/downloads/

Inspiracijai | design

Moodboardams

Spalvy paletéms

Fontams


http://www.baubauhaus.com/page/11
https://www.pinterest.com/
https://www.behance.net/
https://savee.it/
https://www.designboom.com/
https://colors.muz.li/
https://foundcolor.co/
http://typegoodness.com/
https://www.awwwards.com/awwwards/collections/free-fonts/

