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Ever considered visiting the Baltic States?
. Escape on & virtual vacation to bring & litthe plece
do VIRTUAL TOUR of the Baltics 10 your living room!

Thiss tour i for your quick glance to the Baltic

e BAL T’c o g capitals: Vilnlus, Riga and Talinn. We invite you to
rouTueALM (1) CAPITALS ; ;::onthnone-h)wmultour from a comfort of
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Ever thought about Latvia's capital Riga as &

A Gourmet destination?
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Kodé¢l svarbu kurti
1domig informacijg?

Kas dieng vienas pasaulio gyventojas
vidutiniskai pamato nuo 6 iki 10 tukst.
reklaminiy Zinuciy. Vienos tuoj pat dingsta is
atminties, kitas pamatome akies krasteliu, o kai
kurios uzkabina musy démes;j taip, jog pavercia
mus lojaliais jmoneés klientais ar prekés zenklo
gerbéjais.




- KUKLUMAS ZMOGUY PUOSIA.
- KALBETI TURI NE ZODZIAI, O DARBAI.

Kiny patarlé:

Per didelis nuolankumas slepia puikybe.




Turinio svarba

LJISkilumo* Salininkai (angl. brand salience). Tar gana naujas poziuris,
susijes su pastarojo laikotarpio Byrono Sharpo ir kity mokslininky 18
Ehrenbergo-Basso instituto darbais. Sios teorijos salininkai tiki, kad yra
didesné tikimybe, jog vartotojas pasirinks ta prekés zZenkla, kuris atliepia
ne kazkokj vieng vartotojo poreikj, bet daugels jy. Todel prekes zenklo
sekme pirmiausia priklauso ne nuo kazkokios vienos iSskirtines
asociacijos sukurimo (prekés Zenklo 1Sskirtinumo), bet nuo jo
sugeb¢jimo sukurti daugybe asociacijy, biiti tapatinamu su galimybe
patenkint1 daugel; vartotojy poreikiy. Kitais zodziais tariant, vartotojas
pasirinks ne tg prekeés zenklg, kuris yra ,,iSskirtinai grazus®, bet ta, kuris
bus ir grazus, ir patogus, ir prieinamas kainos prasme ir dar labai gerai
Z1nomas.



Miesto ar kitos gyvenvietés jvaizdis Siuolaikiniame pasaulyje svarbus
daugeliu aspekty — siekiant pritraukti naujy investicijy, gyventojy ir
turisty ar tiesiog pleClant miesto infrastruktirg. Geras jvaizdis
nesusikuria savaime. DidmiesCly, miestelly ar kaimy jvaizdzio
formavimas — daug pastangy reikalaujantis kiirybinis darbas, kuris turi
atspindéti vietos zmoniy veikla, jy savivoka, vertybes ir padeti vietoves
1Sskirtinumg paverstt pasakojimu bei konkurenciniu pranaSumu. Deja,
bet taip buna ne visada. Kodél vienos vietovés traukia turisty ir
investuotoju zvilgsnius, o kitoms savo identiteta perteikti sekasi
sunkiai?



DaZniausia, seniausia ir placiausiai
matoma vizualin¢ vietoves identiteto
iSraiSka — herbas. Juos turi net ir
patys maziausi miesteliai. Herbai
puoSia oficialius dokumentus, jais
Zymimos rajony ar seniiinijy ribos. Ir
nors tai puikus skiriamasis Zenklas,
taciau herbai yra tik istorinis reliktas,
su kurtuo Siuolaikiniam Zmogui
sunku rasti asmeninj rys].

Todel atsiranda poreikis
Stuolaikinémis priemonémis iSreiksSti
vietoves identiteta.



Herbas — praeitis, pasakojimas — ateitis

Vietovés prekés Zenklo kiirimas (angl. place branding) apima bet kokio
geografinio vieneto tapatybés kurimg — Salies, regiono, miesto ar net
mikrorajono, kaip Uzupio respublika. Dazniausial prekés zenklus kuria
miestail, kurie sparciai pleCiasi, yra labai koncentruoti 1r turi tam resursuy.

Spartus urbanizacijos procesas lemia tai, kad vis daugiau vietoviy, ne tik
miesty, renkasi kurti savo identiteta. Tair sukuria poreiky kurti vietoves
jvaizd] — pasakojimg, kuris suvienyty kartu gyvenancCius skirtingus
Zmones.



Vietoves prekes Zenklas kuria pasakojimg apie geografine vietg ir
suderina jos praeit], dabart) 1r ateit). Jj kuriant 1ieSkoma bendry socialiniy
vardikliy — kas jungia ten gyvenanCius zmones, kokios yra
bendruomenes vertybes, kokia iSskirtine veikla puoseléjama tame
kraSte. Vertinant vietoves prekes zenklg 1S komunikacijos perspektyvos,
pagrindinis jo pranaSumas — galimybé valdyti jvaizdj, formuoti
nuomong 1r atskleisti 1lgalaikius strateginius vietoves tikslus.
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Virtualus turai — kas tai?
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Jusy potencialus klientas 3D turo metu virtualiar vaiksSto po erdve, zvalgydamasis |
visas puses. Virtualus turas talpinamas internete, todel juo naudotis galima esant bet
kurioje pasaulio vietoje, visais jrenginiais. Turg lengva integruoti j Jusy puslapy,
tereikia jterpti musy suteikta kodg. Intuityvi vartotojo sgsaja virtualaus turo
teikiamais privalumais leidzia meégautis net ir neturintiems artimo sglyCio su
technologijomis. Vadinasi, ,,virtuali kelioné* pasiekiama visiems, visur ir visada.



Nekilnojamojo turto projektams

3D turai padeda interaktyviai pristatyti NT
objekta internete. 3D turas sudomina ir

sukelia klientui pasitikéjima.

N

Pramogy erdvéms

Rinkdamiesi, kur pramogauti, Zmonés daznai
iesko informacijos internete. Pasiripinsime
Jusy pramogy erdvés pristatymu

skaitmenineje erdvéje.

PN
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HORECA sektoriui

Padarysime Jasy potencialiam klientui

jspudj pirmo susipazinimo metu su Jusy
verslu internete ir padidinsime apsilankymo

tikimybe.

N

Kulturos projektams

Jamzinsime Jusy parodg ar ekspozicija j 3D

turg, kad ji buty pasiekiama is viso pasaulio,

bet kuriuo paros metu.

Statyby sektoriui

360 patalpy skenavimas itin pravartus
stebéti statybos proceso eiga. Projektu
suinteresuoti asmenys galés lengvai matyti
progresg budami bet kurioje pasaulio

vietoje.

Parduotuvéms ir salonams

360 turai suteikia galimybe virtualiai
vaikscioti po parduotuve ir iSsirinkti prekes
i$ prekiy lentyny, taip pat, kaip fizinéje

parduotuvéje.
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360° Virtual Tour

Virtualiy tury technologinés |
galimybés ir paskirtis



Choose tours that

Use tours match your interests

+Go on immersive
", offline without

. audio tours
- "

< your own pace
with GPS autoplay

;







[y w0
- =\ £

Point to landmark to explore city history

»‘t‘q! PV 1

The Colosseum or Coliseum is an amphitheatre in the city centre of Rome, Italy
p ,""'F~5-ffﬂ Itis largest amphitheatre ever built and can hold between S0 000 and 80 000

~

| Y

4

"":‘ﬂ. S ' f,'}z ' ""h visitors. It was used for gladiator contests and re-enactements of famous batties
\asAmmana f lar tourist lan in Rome.
Ii" 1) a ' , . '.”“ It is one of the most popular tourist landmarks in Rome
BN, Contruction began in 72-73 AD and completed in 79 AD. Massive workforce

a Selels

was used mainly from Jewish prisoners. The Colosseum was badly damaged in
217 AD by fire which destroyed upper levels.
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gu;gs Apie audiogidq Guide 24/7 ISmanieji audiogidai e W lietuviy

Rygos senamiescio paslaptys

% 26km O 45val

Pirkti audiogidq 9.99 €

o

| , Audio turai ir
s e P zaidimai

Rygos senamiescio paslaptys

el https://www.guide24-7.It/audio-
gidai/rygos-senamiescio-paslaptys/

Kartu su audiogidu Guide 24/7 kvie¢iame pasivaiki&ioti po Rygq. Greiiausiai daugelis lankétés Rygoje,

Zinote, kad niekuo neissiskiriancioje Alberto aikstéje uz dabartinio ,Avalon” vieSbucio, daugiau nei pries 80¢

buvo jsikares lyviy kaimas. Cia gyvavo ir senovinis uostas, kur issilaipino Rygos jkaréjo - vyskupo Albc
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Continue with email
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Ar visada reikia savo aplikacijos?

iZi TRAVEL audio guides create a guide apl about us login offers EN

15 000 Audio Guides




Virtualiy tury panaudojimo galimybeés geryjy projekty pavyzdziy vieSinimui

Palangoje naujos interaktyvios pramogos
200000 7T W

Turite bati prisijunge, jei norite jvertinti.

o BB

Palangos turizmo informacijos centras rugpjicio 9 d. sukvieté kurorto svecius | Palangos kurorto muziejy,
kuriame surengé Projekto ,Kultlrinis turizmas” (2020-08-13 paramos sutarties Nr. 1S-279, jgyvendinamo pagal
2014-2020 m. Europos kaimynystés priemong pristatymg. Renginio metu Palangos TIC direktoré Rasa
Kmitiene pristaté naujg turistinj marsrutg .Istoriné Palanga vakar ir Siandien®, kuriuo kviesime keliauti misy
svecius po Palangos istorinius laikotarpius atrandant lankomus objektus. interaktyvig parodg. Renginio sveciai
galéjo isSbandyti keliong laiky po istoring Palangg ziorint 3D filmg ,Palangos istorijos” bei sudalyvauti virtualios

realybés mini turuose.

Fotografijy parodos tikslas — reprezentatyviai perteikti Palangos kurorto istorinio ir kultrinio paveldo unikaluma,
atskleidziant svarbiausius kurorto raidos laikotarpius: iki XIX a. pr., Grafy Tikevi¢iy valdymo laikotarpis,
tarpukaris, sovietmetis ir dabartis.




Virtualus turas

Virtualus pasivaiksciojimas po
Kur§énus L.lvinskio pédomis

Tauta be istorinés atminties neegzistuoja. Atmintyje islieka
rySkiausios asmenybés, nulémusios jvykiy raida, turéjo poveikj
Zmoniy gyvensenai. Istoringé atmintis ugdo meilg savajam krastui,
prisiri§ima, primena, kas...

[ Jonigkis )| Naujienos | Pamatyk! |

Joniskis kviecia virtualiam vizitui:
virtualus turas

by W ) thuania @ 2022-09-13

Daunoravos dvaras Joniskio Nepriklausomybés paminklas Joniskio
piesinys Joniskio vasaros estrada Joniskio parkas Joniskio Istoriniy
asmenybiy freska Craftsmen on the road Kaliausiy fabrikélis Joniskio

Sinagogy...

Virtualus Kryziy kalno turas — jau 6
uzsienio kalbomis
we Lithuania @ 2022-07-1




Gerieji pavyzdziai

https://welovelithuania.com/joniskis-kviecia-virtualiam-vizitui-virtualus-turas/



https://welovelithuania.com/joniskis-kviecia-virtualiam-vizitui-virtualus-turas/




* http://turas.siauliurajonas.lt/kryziukalnas/?lang=en



10 jdomiausiy virtualiy tury po Lietuvos muziejus
0000 W wWw

Turite bati prisijunge, jei norite jvertinti.

oo I EIEED

Kai uz lango beprasidedancios $alnos, o pasaulis sukaustytas viruso baimés,  Kelionés su vaikais”
Jusy jaukiems vakarams su Seima atrinko jdomiausius muziejus virtualiems apsilankymams.

Taigi pasidarome skanios arbatos, jaukiai susédame prie kompiuterio ir pirmyn j virtualius turus, kurie
tikrai yra ne tik jtraukiantys bei jdomus, bet ir naudingi musy Ziniy bagazui. O gyvenantiems ar
Ziemojantiems ne Lietuvoje, puikus budas su vaikais apsilankyti Lietuvos muziejuose, dométis
Lietuvos istorija ir geografija.

https://www.litfood.It/turas/Pienas/

https://welovelithuania.com/10-idomiausiu-virtualiu-turu-po-
lietuvos-muziejus/



LITHUANIA
LATVIA JEWISH

TOUR




Kaip sukurti video turg?

NustatyKkite tikslus

Ta1 gali laba1 skirtis jvairiuose sektoriuose, taCiau vienas dalykas iSlieka tas
pats visose pramonés Sakose. Zinodami, koks yra jusy konkretus tikslas,
galesite j1 pasiekti efektyviau. Kai Zinote savo plana, galite nukreipti savo
vaizdo jrasus geriausia kryptimi, kad jj pasiektumete.

Pavyzdziui, nekilnojamojo turto agentar gali noréti par(.)%yti kuo daugiau turto
obfgktq ir sutaupyti laiko. Jiems buty naudinga sutelkti démes; 1 tai, kad buty
galima lpaﬁmnktl jrankius, atitinkancius Sj tikslg, kad jie buty efektyvis su
turimu laiku.



Pirmenybe teikite kokybei

Je1 turite pasirinkti tarp to, kiek laiko gali buti vaizdo jraSas, ir vaizdo jraSo
kokybes, teisingas pasirinkimas paprastal bus kokybés gerinimas.

Nesvarbu, kokia ilga ar 1Ssami1 yra vaizdo jraSy kelioné, j1 nepadés
vartotojams nieko nuspresti apie jisy versla, jei jo nebus galima perziiireti
dideles raiSkos. AukStos kokybes vaizdai yra akj traukiantys, jtraukiantys ir
jsimintini. Investicijos ] S13 kategorijg tikrai yra svarbiausios.



Ribokite netvarka

Netvarka buna jvairty formy ir formy. Nuo foninio triukSmo 1ki perpildyty Siuksliy
deziy — visy tipy netvarka blasko Ziirovg. Rengiant virtualias vaizdo ekskursijas,
skirtas parodyti nekilnojamojo turto sgrasg ar supazindinti investuotojg su biuro
planais, visa netvarka turéty buti paSalinta. Vienas puikus budas tai padaryti yra
1Straukti telefong 1r jame nufilmuoti bandomaj; virtualy turg. Paleiskite vaizdo jrasSa
sulétintal 1r suzinokite, ar kas nors atkreipia jusy démes) nuo pagrindinio tikslo.



Platforma ir suderinamumas

Galiausiai jsitikinkite, kad jusy sukurtus virtualius vaizdo jrasus gali perziareti jisy
numatyta auditorija. Pasirinkite tinkamg vaizdo jrasy platformg ir jsitikinkite, kad
vaizdo jrasas bus tinkamas skirtingy tipy jrenginiames.
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Virtualiy tury objekty pasirinkimas

- ISskirkite vieng pagrindinj privalumg, kurj norite parodyti, vieng idéja,
vieng vedancig mint;.

- Laikas — geriausias nuo 15 s iki 1 min.

- Jausmas — ziurovas turi jsitraukti.

- Nereikia daug objekty — svarbu parodyti pacius geriausius, kurie turi
jungiancig mint;j.



Virtualaus turo turinio planavimas

* Viena zinuteé;
e Detalus planas - scenarijus;
* Akcentai — geriausiai vienas.
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Process driven Feelings,

® mental attitucles  intution
that we all have

.

Facts driven

e

P
New ideas, \\—// Careful examination

creative attitude of negative aspects

@

Optimism : examine
benefits, feasibility



6 skrybéliy metodas

1. BALTA SKRYBELLE.

“Uzsideje” baltg skrybele démes) koncentruojame j objektyvig informacijg: faktus ir skaicius. Taip pat, be tos
informacijos, kurig jau turime, galime pasvarstyti ir apie tai, kokios informacijos mums triiksta ir kaip galime jg
gauti.

2. RAUDONA SKRYBELLE.

Tai — jausmy, emocijy ir intuicijos skrybélé Siame etape nesigiliname j smulkmenas ir svarstymus, o 1Ssakome
visas intuityvias prlelaldas Kalbame apie emocijas (baime, d21augsmas sus1zaveJ1mas nerimas ir t.t.), kurios
kyla galvojant apie viena ar kita sprendima. Cia labai svarbu biiti saziningu tiek su savimi, tiek su kitais (jeigu
procese dalyvauja kiti Zmones).



3. GELTONA SKRYBELLE.

“Uzsideje” geltong skrybéle, mes galvojame apie spéjamus privalumus, kuriuos gausime pasirinke vieng ar kitg
sprendimo variantg. Galvojame apie nauda ir galimas perspektyvas. Net tada, jeigu idéja 1§ pirmo zvilgsnio
atrodo neturinti nieko teigiamo, svarbu atidziai iSanalizuoti ir atrasti biitent teigiama puse bei joje slypinCius
teigiamus resursus.

4. JUODA SKRYBELE.

Su juoda skrybeéle situacijg (uzduotj, pasiilymg) vertiname kritiSkai: “jjungiame” atsargumg ir nagriné¢jame
galimas grésmes, tikéting rizikg ir pavojus, svarbius ir tariamus trukumus. Tampame tais, kurie ieSko “akmeny
po vandeniu”, na, ir pabukime Siek tiek pasimistais.



5. ZALIA SKRYBELE.

Tai kirybos, alternatyvy paieskos ir pokyéiy skrybélé. Ziarime j paéius lvairiausiaus variantus, kuriame naujas
id¢jas, kei¢iame jau esancias ir nagrin¢jame tai, kas jau padaryta. Cia labai svarbu ] situacijg (uzduotj,
pasitilyma) pasizitréti nestandartiskai ir neriboti vaizduotés. Siame etape galimos viso alternatyvos, net ir tos,
kurios iS pirmo Zvilgsnio gali atrodyti beprotiskos.

6. MELYNA SKRYBELE.

Sestoji mastymo skrybélé yra skirta apibendrinti idéjos realizavimo procesus. Naudodami mélyna skrybéle pries
visas kitas, mes nustatome tai, kg mums reikés padaryti, tikslus, kuriy sieksime procese. O pabaigoje naudodami
melyng skrybéle, aptariame vykusj procesa, jvertiname jo nauda, efektyvuma ir darome iSvadas.
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Zemé — tarsi kaimas, kuriame gyvena 100 Zmoniy.
Jei 7 milijardus Zmoniy, gyvenanciy Zzeméje, jsivaizduotume kaip 100 Zmoniy kaimg, jame buty:

61 isS Azijos (ta[p juy: 19 s Kinijos, 18 — Indijos), 15 — Afrikos, 10 — Europos, apie 9 — Piety
Amerikos, 5 — Siaurés Amerikos;

12 kalbéty kiny (mandariny) kalba, 5 — ispany, 5 — angly, 5 — hindi arba bengaly, 3 — araby,
daugiau nei po 2 — portugaly, rusy ir japony, 1 — vokieciy, o kiti galéty pasirinkti vieng is 6
tukst. musy planetos kalby;

33 bty kriksc¢ionys, 22 — islamo iSpazinéjai, 14 — induisty, 7 budistai ir 2 ateistai (ir tikriausiai
jvairiy kity tikéjimy);

82 buty iS maziau isSsivysciusiy Saliy, 51 — miestietis;
77 kaimieciai naudoty mobiliuosius telefonus. 33 buty interneto vartotojai,
15 turéty interneto prieigg namuose;

33 tikéty raganavimu, ufonautais, dvasiomis ir pan., 7 bty berasciai, 7 turéty universitetinj
iSsilavinima, 5 buty homoseksualus.



Vartotojo pasirinkimas

EXTROVERT
Apple Inc.
Fun-loving Bold BMW
Carefree Dynamic

Spontaneous Independent

S | Nespresso
McDonald’s
: Self-assured Rolex
WE-ORIENTED Assertive EGO-ORIENTEL

Forthright

Careful Focused
Caring Competent
Sensitive Controlled
Dove
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These dynamics are expressed in a range of courageous strategies.

YELLOW RED
Be carefree Be bold
Be spontaneous Be brave

ORANGE PURPLE

. _— |
Be accepting %§ Be confident

Be generous Be strong

BROWN BLUE
Be real Be focused

Be thoughtful Be altruistic

NEEDSC#PE
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ELEVATE ME

COMFORT ME BALANCE ME

NeedScape®






Kiek laiko truks?

Average Viewer Abandonment Rate by Viewing Time
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Kokia trukmé yra tinkama?

Average Engagement vs. Video Length

Avarage Engagement

7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20

-
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n
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Video Length (minutes)



THE PREFERRED LENGTH OF VIDEOS N TechSmith’
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20%
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10%
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Less than 1-2 minutes  3-4 minutes 5-6 minutes 7-9 minutes 10-19 20-39 40-60 More than
1 minute minutes minutes minutes 60 minutes

W Instructional ™ Informational 2018 N=924



PERCENT OF VIEWERS STILL ENGAGED

~ 0-60 sec

Average Engagement for Different Lengths of Video

0% 20%

@ 61120 sec

30%

0%

PERCENT OF VIDEO LENGTH

121-240 sec

50%

0%

241-600 sec

@ 601-1,200 sec
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Virtualaus turinio panaudojimo galimybes

- Your website;

- Google my business;

- Trip advisor; Viator, AirBnb & booking experiences;
- Social media;

- Media attention;

- Online travel agents;

- Direct offline bookings;

- Tour operators and activity providers;
- DMO, TIC;

- AirBnB hosts;

- Restaurants.



Gen Z Service Expectations

E:I Real-Time

Simple & Location-
Intuitive @ <Y > Based

{{.f}\;- Adaptive

@Personalized

All Rights Reserved @ Mahbubul Alam, 2018

Context-Aware @







Think about it. People remember...

D

20% | 30%

20% of what 30% of what
they hear they see

e

0
710%
70% of what they
hear and see
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cHALLENGE [

YOUR LIMITS.



